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Aussteller

Dieses Jahr prasentierten sit@8 Ausstellerauf der TrauDichStuttgart Das Ausstellerspektrum auf unsenéer-
anstaltung istsehr ausgewogen uhdanklhrer Messteilnahme konnten wir den Besuchen zum wiederholten Mal
Ideen und Trends au3 untersdiedlichen Brancheprasentieren. An dieser Stelle méchten wir uns ganz herzlich
fur lhre Teilnahme, daentgegengebrachte Vertrauen und Ihr Engagenventund wahrerd der Messe bedanken!

Im Folgenden haben wir eine Branchenibersicht unserer Ausstell&idiausammengestellt:

Accessoires 2 1
Beauty 6 3
Blumen/Dekoration 11 5,6
Braut/Abendmoden 11 5,6
Cateer/Partyservice 13 6,6
DJService 9 4,5
Entertainment/Zauberei 3 15
Feuerwerk 3 15
Finanzdienstleistungen 2 1
Fotografie 21 10,6
Freie Trauungen 6 3
Gasgeschenke 1 0,5
Geschenke 2 1
Herrenmode 9 4,5
Hochzeitsfahrten 2 1
Hochzeitskarten/Alben 5 2,5
Hochzeisplanung 4 2
Kirchen 2 1
Konditorei/Hochzeitstorte 5 2,5
Location/Hotel/Restaurant 26 13,1
Mafanfertigungfkonfektion 6 3
Medien 4 2
Mietservice 2 1
Musiker 8 4
OnlineDienste 2 1
Schnellzeichner 1 0,5
Rechtsbeatung 1 0,5
Reiseanbieter 3 15
Tanzschule 4 2
Trauringe/Schmuck 17 8,6
Trauringkirse 2 1
Videoproduktion 3 15
Wein/Sekt/Spirituosen 1 0,5
Gesamt: 198 100



Die Ausstellerbefragung die jedes Jahnach derVeranstaltungvon uns durchgefuhrt wirdgibt Auf-
schlusdiber die Bedeutung der Mesefiir die Ausstellerdie Erwartungen auf dem Hochzeitsmarkt und
die aktuelleMarksituation.
1 FiUr82% unserer Aussteller hat die Teilnahme an der Messe eine grof3e bis sehr grof3e Bedeu-
tung im Rahmen der Marketingaktivitaten.
1 Die Erwartungen der Marktteilndhmer flr die kommende Saison sind positizw. bestandig:
94% der Befragten gaben an, dadedie Hochzeitsaison 209/ 20 vergleichsweise besser oder
mindestens gleichbleibenerwarten, sodas®ine positive Hochzeitaison bevorsteht

1 Zur allgemeinen Matkituation geben runds4% der Befragten eine gute bzw. sehr gliter-

tung in der Umfrage anWeitere £2% schétzen die Marktsituation als durchschnittlich ein.

2. Die Bescher

Die TrauDich!Stuttgartwurde in diesem Jahr in der LiedeHieavon 6.800* Heiratswilligenund Beglei-
ternbesucht. SA RSNJ CNJ} 3S G2AS KIG LKYSY RABbodér Bdswz5 A OK |
cher die TrauDich! Stigart mit a & S K Nthda didlaii &

*(Besucherzahl nicht FKdgfeprift)

Lobund Kritikunserer Besuchermdchten wir lhnen nicht vorenthalten:

oumfangreiches Angebot an Ausstellepasitiv! || inspirierend, interessant, augendffnepfl sehr in-
formativ. Leidemnur furklassische Hochzeitgh toll, groR3flachig und nicht tberlaufd¢h die Messe war
sclon, viele Stande, leider etwas zu wenig DekoratjoMacht weiter so, sehr gut!| sehr tolle Messe,



aber untbersichtlicf] super freundliche Ausstellgf Hat fur die Panung sehr geholfeff War mega,
mega, mega schadn

Hochzeitsbudget

Bei der Frage, i@ hoch das Gesamtbudget fir die Hochzst, bleibt es bei einem hohen Durch-
schnittswert von Uber 16.000 Eurbie Hochzeit wirdveiterhin bei viele grof3 zelebrierind die Aus-
gabefreude der Brautpaaretisplrbar Im bundesweiten VergleichehmenStuttgart und Minchen die
Spitzenpositionen eifMinchen mitdurchschnittlich 17.000 Euro Budgebasbestatigt uns in der An-
nahme, dass unsere Zielgruppehr kaufkréftig istund entspricht de Ausrichtung unserer Werbemal3-

nahmen.

Verteilung der Hochzeitsionate

Die beliebtesten Hochzeitsmonate fiir ZDier im Uberblick:

Verteilung der Hochzeitsmonate in 2019 in %
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Der Sommer bleibt die beliédste Jahreszeit zum Heiratermuch im kanmenden Jahr sind die Monate
Mai bisAugustbei den meistenBrautpaaren eingeplantarkant istweiterhin, dass der Hést immer
attraktiver wird.30% der Termine der Brautpaare auf der TrauDich! sind fir 20&fesehen, dies hat
sich bereits auf der Messe abgezeichnet und zeiags die Planungsphabei vielenPaaren bei tber 12
Monaten liegt. Im Vergleich zuHerbstmesse wir heiraten! gibt es hier eine deutliche Steigerung der
Paare, die erst 2020 planen zu heiraten. Eine Vorbereitung auf Tamfragenim folgenden Jahr ist fur
alle Ausstelleratsam.

Prozentuale Verteilung der Besucher auf die RB&reiche
Die Analyse der Besucherherkunft bestatigt uns in unserem Anspruch, sowohl auf Seite der Aussteller

als aich auf der Besucherseite, eine Hochzeitsmed3attform fir die Metropolregion Stuttgart zu
sein.Dies wird durch die Verteilung des Einzugsgebrettieem Jahr besonderdeutlich: mehr alsein

Viertelder Besucher kommeaus dem Stadtgebiet Stuttgartiber 40% der Brautpaare reisanos dem

- -4-



Ludwigsburger, Boblinger, SindelfingdRaum, RemsMurr-Kreb und Esslingeian und weitere 30%ma-

chen sich auden angenzenden Landkreisen auf den Weg zur TrauDich!
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das WerbemediunPlakat. Dies bestarkt gn weiterhin einen Grof3teil des Webudgets in die Plaka-
tierung im Stadtgebiet und im Umland zu investierehne jedoch die digitalen Kanéle zu vernachlassi-

gen, die eine zunehmende Bedeutung erfahren.

Wie haben Sie von der TrauDich! erfahren?

Magazine ™ Freunde ®Internet MPlakat ™ Presse M Facebook Sonstiges



Weiterhin wird die TraDich! bei mindestens 22% der Besucher von Freunden empfolidée Empgh-
lungfindet hierbei sowohl online als auclffime statt. Digital erhdht sich die Rehweite in Kombiation
von dinternetd (Website,GoogleSuche, Forennstagrametc.) undoFacebook auf insgesamt 41%. Im
Vergleich zum Vorjahr bedeutet diegnen Anstg von 6%. DieWahrnehrmung in den Printmedien

nimmt, dem Trend entsprechend, weiterhib and fallt bei den Angabeder Besuchevon 14 auf 7%.

Das Rahmenprogramm

Nebenallem direktan Informations und Beratungsaustausch msghen Aussteller und Besucherrgalt
es sich als Brautpadfitir das eigene Hock#sgliick umfangreich inspirieren zwsdan. Wir danken an
dieser Stelle allen Beteiligten und Mitwirkenden, die durch ihr groResdengant die TrauDichzu

einemerlebnisreichen Hochzaigvent werden liel3en.

DieModenschau

Dank der Mthilfe von allenBeteiligtenwar es unsn diesem Jahwieder moglich eine Modenschau auf
die Beine zu stellerAuf derBihneim Schillersaakonnten sch die Besuchetéglichum 12 und14 Uhr
von neuen Tendsder Brautmode inspiriererlassen zurEinstimmung einen Hochzeitstasdeben und
der stimmungsvollen Musik voisaiah Awonaikdauschen Wir freuen uns, dass wiBrautmoden Per
Sempreund Traumomentals Brautmodenanbieter milabeihattenund verschieéne Brautkleider ge-
zeigt werden konnten!

Ein g&az besonderer Dank geluchan unsere PartnerZum einenSeffen Eifert, der mit seinem Team
vonY NJ Y Hi€EQentBiihre mit Technik & Moderatioméglich machteZum andereraber auch das
Team derfTanzschule Bger-Schaferdas uns mit einigen Models ausgeholfen hat und nattitienz &
Blute die mit schonen Brastrau3en das leine Highlight mit dem Brastrauvurf am Ewle beschert

haben.

Das Vatragsforum

DieVortrage boten den Besuchern wieder einm@xperenwissen aus erster Handir freuen uns sehr,
dassJahr fur Jahkompetente Refereten wissenswertes tbeHochzeitsplanung, Kirchliche & Freie
Trauung,Tipps undTricks in verschiedenen Bereichen unedlem mehr, interessierten Besuchern be-
richten!

Ein goRes Dankeschdéfiir die Mihe vor und wahrend déreranstaltunggeht an alleVortragsredner.
Traurednerin Friederike KeellternativhochzeitFrau Dreye- Agentu Traumhochzeit, Steffen Eifert
YNX¥ YI OQ&, DIWhked SclimbidkiEvangelische andeskirche, RVR Rechtsanwaltekbi
Thomas Leopold & Diakon Thomas Pfeidathdische Kirche der Region Stuttgart, Frau Nothnagdl

About Dreams



DieLive-Musik

In diesem Jahr nutztesiebenBandsund Musiker verteilt in funf Bereicheder Halle die Mdglichkeitim
Rahmen eines Ablaufplans am Stand livegalen.Wie in den Vejahrenwurde dieser Programmpunkt
sowohl von den Besuchern als auginwden Austellern sehr gut angenommehive dabei warenDie

Hochzeitspianistiriyoyage Entertainmenfimeout Soltrip, Partyblues, Jazz Jackets & Isaiahtsing

Die Bauty Show
Angéhende Braute die Tipps und Taks im Bereich Kosmetik und Frisurerctgen, waren in diesem
Jahram Stand vorBrideful genau richtigBeilockere Atmosphére dennoch sehprofessionellerBera-

tung, waren dieBesuchevom Programm und den Anlgeten sehr agetan!

Die Kinderbetreuung
Das Team vodauberglanz Kindereverk§immerte sich gaz liebevoll um unsere kleinen Gaste auf der
Messe(¢ so konnten die Elterrntspannt von $tnd zu Stand bummeli/ielen Dank an das gesamte

Team!

Die Feueshow
Der erste Masetag wurde mit einer atemberaubenden Feuershow Bance with FirabgerundetMit
Ihrem spektakularerFeuertanaind einer faszinierenden LHIxht Tanzeinlage begeistergie die Besu-

cher vor der Liderhalle.Danle fir die tolle ZiIsammenarbeit!

Das TrauDichBesuchergewinnspiel

DasdiesjahrigeBesuchergewinnspidtonnte wieder mit einem Uberregionalen Hauptgewinn gestiftet
von DERTOU&ufwarten. DerTraumurlaubmit 7 Ubenachtungenim 5*-Hotel Vivantaby Taj Bentota
inklusive Frihstlckauf Sri Laka im Wert von rund EUR 3.10fiel3 bei den Brautpaaremuf grol3e

Resonanz.
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Die TrauDich! suchtauch indiesem Jahden romantishsten Hératsantray BadenWirttembergs Ins-
gesamthaben sich 1 Brautpaare ntiromantischen undunheimlichrihrenden Antragen an dieser Akti-
on betiligt. DenGewinner bestimmen die Besuchedes Jahselbst: Bis zun®9. Februarsteht diese
Aktion zum Votig offen.Den gréRten Romantikern winktine Ubernachtung mit Vollpensionrfiwei
Personen im schonen **** Romantik Hotel der Wiesenhof in Pautiam Acherse. Diese Aktion berei-
cherte auch in diesem Jahr unsere TrauDichVebsite ¥ S Ay S  o-lombnémteddieBeitrage

werden in Zukunftselbstverstandlichabrufbar bleben. Klicken Sie sich bei Gelegenheit gerne einmal



durch! In diesemZuge béanken wir mns auch nochmals herzlich bei unserem Preisstiftan DER Re

sebiro Stuttgart

DieBewirtung/Lounge

Die Bewirtungsflachen des Marititaden die Besucher zu kurzen Verschipausenmit Kaffee, Waffeln
oder auch deftigen Speisen ein. Auch die Ausstddbnnten sch hier an beiden Tagen verpflegen
hierfir wurden freundlicherweise Gutscheine zur Vetfiig gestelltNeu dabei war in diesem JaHerr
Kachelean der SchillerbarHier gab es echt schwabische Maultaschen, die siclosb®esucher als
auchAussteller shmecken lassen konnteAuRerdem wurde im Hegelfoyein groRer Loungebereich
geschaffenjn dem $ch durchgangig Besuchaufhielten und damit den gesamten Messebesuch ent-
spannter angehen konnten.

Fur den gut besuchteoMorning Snackam Messesonntapedanken wir uns hier nochmal®i unse-
rem Partner Furst von Metternich fidlie grof3ziigge Bereitstellung des AusstellersektegVir hoffen, es

hat allenin der Atmasphare deseuen CateringBereichgyefallen und zum Austausch beigetragen.

Werbung

; 151 10ms 109y i€ Werbedtivitaten der TrauDich!Stuttgart 2019 umfassten neberler
‘é‘a FlyerBeilageund Anzeigein derJanuarausgabelera . NJ dzi g . NN dzi
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mit einer Auflage vo 18.000 Stikc und einer Anzeige in der Fachzeit-

TrauDich!

#Heiraten & #Feiern - Die Hochzeitsmesse in SChl’Ift OHOChZGIfX aUCh GEhWEgabSChI’ankunge@ruckmbannel’, GI’OB-

Stuttgart | Miinchen | Frankfurt | Hannover | Koln |

i il flachen,sowie mehrereLitfaRsaulerin und umStuttgart Weiterhinwur-

www.traudich.de/

de das Wnland bis zu 80 km ur8tuttgartherumin 85 Gemeindn durch
srrer || s || sisoner || i Uber1.500Plakatebeworben.

2

E-Mail-Adresse Verstarkt haben wirin die OnlineWerbung(Google AdWords, Facebook

L und Instagramjnvestiert, um auch weiter-

Stuttgart {Q
hin unsere und Ihre Zielgruppe in den ricl 217 Jomar gy
5000 1doet "/
tigen Medien und zur richtigen Zeit zu er kr‘
reichen. Auf unserer Website hatten wir ... e
18.500 Nutzer mit einer durchschnittlichen Verweildauer von zwei Min === o= s

ten. Des Weitererhaben 75%der Nutzersich unsere Website tber da: £

Smartphone angeschautlier zegt sich, @sswir auch mit unserer Messe

App den Zeitgeiggetroffen haben.




Unser IntagramAccour, welchen wir seit2018 betreiben wird langsamber sicher zu einemwichtige-
ren Bestandteil ursrer SocikMedia-Aktivitaten. Auch dieallgemeine Fanseite der TrauBiStuttgart
steht mit aktuell ca2.800 Fang+400 zum Vorjahisehr gut da. Hier mochtewir Sieals Ausstellewie-
der einmd um eine gute Bewertung der Messétbn. Nehmen Sie sich ein palfinuten Zeit und be-
werten Sie die Messe auf Faceboadlamit awch kinftige Besucher einen Eindruekhalten¢ wir freuen

uns Uber viele positive Bewemgen!

Innovativster Stan@uf der TauDich!Stuttgart2019

Die Besucher haben ilWrteil abgegeben und abgestimmitin VotingdzY RSY aAyy2 @l (A O3

freuen wirunsfur die folgenden Gewinner:

1. Baambox
2. Hugo Bosdanleskarte& llja Trauringstudio

3. Fraulein Ksagt ja, ewigeinge

Belohnt wird der 1. Platz mit einer ganzseitigen Anzeige im Messemagazin zur Tr&tDigairt 2020.
Wir freuen uns sehr fidasGewnnerteam derBaamboxund gratulierenChristinaund Yusuf Paylazu
dieser Platzierung!

(wiederteilnahme am.1. +12. Janua 2020 an der Messe vorausgesetzt. Der Wert ist nichtririagbar)

Termin der Trauldh! Stuttgart2020

Wie Siebereits vonuns erfahren haben, wird ié¢ Liederhalle Stuttgart von Sommer 2019 bis Sommer
2020 renoviert. In diesem Zeitraum kdnnen keideranstaltungen im Hegelind Schillersaalbereich

abgehalten werden.



